NACHGEFRAGT: AUTO DER ZUKUNFT

Ralph Kollinger, Geschaftsfiihrer der
Kollinger-Gruppe, die beispielsweise
die Marken Fiat, Alfa Romeo, Volvo
und Jaguar fiihrt, befragte Michael
Zah zur Autokrise und den Wegen,
die sich daraus ergeben.

1a8: Herr Kollinger, wie sieht das Auto
der Zukunft aus?

Ralph Kollinger: Das ist eines, das in
einen extrem umweltfreundlichen
Antrieb besitzt. Es muss den Anforde-
rungen der modernen Gesellschaft
entsprechen: giinstiger Verbrauch,
aber auch innovativ in Hinsicht auf
Design, Technik und Flexibilitat. Ne-
ben dem wichtigsten Thema des An-
triebs wird auch die Kommunikation
und somit die Sicherheit eine Haupt-
rolle spielen. Da werden ja ldngst
Techniken entwickelt, damit die Autos
miteinander kommunizieren kdnnen,
um Unfdlle zu vermeiden, Staus
rechtzeitig zu meiden und so insge-
samt zu einem wirtschaftlicheren und
auch sichererem Fahren zu verhelfen.
Ias: Kommt jetzt nicht bald das
Elektroauto?

Kollinger: Wenn man etwas weiter in
die Zukunft schaut, wird sicherlich der
Elektroantrieb eine groBe Rolle spie-
len. Aber in den ndchsten Jahren wird
es darum gehen, den herkdmmlichen
Antrieb zu optimieren und den Ver-
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brauch wie auch den Schadstoffaus-
sto zu minimieren. Hierbei ist bei-
spielsweise das Gewicht der Autos
von groBter Bedeutung. Egal, ob bei
groBen oder kleinen Fahrzeugen - da
wird im Moment Gewicht reduziert
ohne Ende.
1a$S: Fihrt der Weg in die Zukunft
liber einen Erfinder mit Garagenmen-
talitat wie in der Computerbranche?
Kollinger: Neue Konzepte brauchen
in dieser Branche immer viel Geld und
Zeit. Egal ob Antrieb, Aerodynamik,
Gewichtsreduktion, Rollverhalten,
oder intelligente Steuerungssyteme -
bis zur Produktion jener Stiickzahlen,
die das Ganze auch fiir die Hersteller
und die Verbraucher wirtschaftlich
machen, vergehen nicht ein paar Mo-
nate, sondern eher Jahre.
1a8: Ist die Autobranche zu behébig
und bremst den Fortschritt selbst aus?
Kollinger: Es ist eher so, dass der Ver-
braucher den Takt bestimmt. Die er-
sten Elektroautos gab es schon vor 15
Jahren - nur wollte die keiner kaufen.
Ahnlich verhilt es sich mit Erdgas-
oder anderen alternativen Kraftstof-
fen. Das alles wird in so kleinen Stiick-
zahlen nachgefragt, dass es sich die
Industrie kaum erlauben kann, darauf
zu setzen. Erst in jiingster Zeit kommt
der Wunsch und somit auch der
Druck vonseiten der Verbraucher. Und
viele Marken befinden sich jetzt im
Wettlauf, diese Kundenwiinsche auch
befriedigen zu kdnnen. Das ist gut so.
1a$S: Mit Volvo liegen Sie als Handler
beziiglich des niedrigsten CO2-Aus-
stoBes gut im Rennen
Kollinger: Die Marke Volvo hat sich
schon traditionell iiber Umwelt und
Sicherheit definiert. Man hat jetzt die
bestehenden Modelle optimiert und
die e-drive-Serie herausgebracht,
die in manchen Klassen wie dem V50
nun den derzeit niedrigsten Aus-
stof hat.




